Strommar av loften
som levererar

ar du sett filmen iRobot med Will Smith?

Minns du vilket bilmirke som gor reklam

for sig i denna film? D3 jag vid mina f6re-

lasningar stiller dessa frigor brukar hilften
av de som svarat ja pd den forsta frigan, omedelbart
ocksa kunna svaret pd den andra. iRobot ir en film om
framtiden, om snygg design, en film fylld av action och
med hogteknologiska inslag. Dir vill Audi synas.

Har du funderat 6ver varfor Audi inte placerar sina
bilar i filmer med Mr Bean?

Det ir inget fel pA Mr Bean, han ir ocksi en stor stjirna,
men med en annan profil, med en annan stil och med en
annan mélgrupp 4n den Will Smith och Audi har.

Hur placerar du dig och vad placerar du med dig? Vad
kommunicerar du och vilka férvintningar skapar det
kring den du 4r och det du har att bidra med? Vilka ut-
tryck; virderingar, attityder, kinslor och vilken karaktir
priglar det varumirke du signalerar?

Enligt den galne och kreative entreprenéren Marc Ecko,
skapas och stirks ett varumirke, av att man via minga
kanaler lovar ndgot och sedan alltid levererar det man
har lovat, helst 6ver forvintan.

MFF har under hésten spelat fotboll i Champions Le-
ague. Bara genom att vara med i1 gruppspelet, fick de
en bonussumma motsvarande 80 miljoner kronor. Nir
de klev upp en niv4, frin allsvenskan till Champions
League, blev de mer intressanta att folja och fler sig
dem som trovirdiga fotbollsstjarnor och de tilldela-

des dirmed storre resurser, utrymme och mojligheter.
Frin min tridgdrd har jag vid MFFs hemmamatcher i
denna liga lyssnat pa hejarklackens allsing som ekat ut
over Malmo stad like vid f3 andra matcher.

Minga av de elevrid jag moter pa skolor utover lan-
det, uttrycker att det 4r de ekonomiska resurserna som
manga ginger sitter stopp for de forindringar de onskar
skapa. Ibland 4r det dock sé att elevradets eller skolans
elevers varumdrke, i sig 4r det som begrinsar mojlig-
heterna till ekonomiska satsningar i elevridets smak.
Vid en elevridsutbildning i Arboga kommun fick jag
hora att ndgra elevradsrepresentanter fatt fortroendet att
ocksi utan en vuxens nirvaro, fa ansvara for skolkaféet
samt hantera kassan. I sitt café har de vissa ir gjort en
vinst pd upp emot 80 000 kr! Som elevrdd har de sedan
fatt dterinvestera denna summa i sin skola. Likt MFF
har detta elevrad klivit upp en niva. De har lovat, de har
levererat och de har fatt tillgang till resurser.

Kraften i ett varumirke fascinerar. D3 vira stressade
sinnen skannar sin virld, anvinds loggor och slogans
som hillpunkter. Fér ménga ir detta en vil antagen
strategi, sivil medvetet som av det undermedvetna.

Ett starkt varumirke, byggt pa loften som levererar
och ofta 6ver forvintan, blir dirfor ett effekeivt hjilp-
medel, vare sig man forsoker etablera en god idé, silja en
produke eller utéva elevinflytande pd sin skola.

Om andra skulle skapa en slogan for ditt varumarke,

hur skulle den da lyda?
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